DE LA LECTURE A L'EXAMEN
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PLAN DE LA PRESENTATION

1. La lecture active et la prise de notes
efficaces

JEnvironnement de lecture

(dComment lire vos textes et prendre des
notes

(JEn cas de lecture difficile

2.Conseils durant 'examen



POURQUOI PRENDRE DES NOTES DE LECTURE?

* Pour étre et eviter de perdre son attention et
sa concentration —
* Pour faciliter la de l'information
* Pour laisser une de ce qu‘on apprend
* Pour un examen shactstier -SRES
* Pour du temps

* Pour developper de la dans son travail

RESUME DE LA PAGE (5] POSSIBLE)




1. ENVIRONNEMENT DE LECTURE

Fclairage
Posture
Moment

_ETES-VOUS SUR
D’ETRE BIEN INSTALLE ?




LECTURE ACTIVE: COMMENT FAIRE?

Méthode QLN

" Fixez-vous un objectif de lecture
 Consultez la table des matieres, les titres, les resumes

- Evaluez 'ampleur de la tAche dans le temps (a 'aide de la
grille de suivi)



EXEMPLE DE GRILLE DE SUIVI pisponisLe sur moobLE)

bomportement de la clientéle
448 443

Nom de I'éléve : Date de début :

Nom de I'enseignant
responsable : Date de fin :

Durée du module : 33h

Dates He'ures Heur:?s Activités d’apprentissage Commentaires
prevues cumulées
e L Faire |'état de vos connaissances
1 Activité d'exploitation o=
antérieures
Chapitre 1 - Lecture et exercices
®  Facteurs internes
- Caractéristiques démographiques
- Caractéristiques psychologiques
- Caractéristiques économiques
15 - Caractéristiques liées aux préoccupations Important: En résumé p.57
environnementales
¢ Facteurs externes
- Culture
- Classes sociales
- Groupes de référence
Chapitre 2 - Besoins et motifs d'achat - Lecture et
13 exercices Important: En résumé p. 80
* Pyramide de Maslow Ne pas faire p. 78 (Jeu de rdle)
* Motifs d'achat




LECTURE ACTIVE: COMMENT FAIRE? (sur

Méthode S LN

* Preparez-vous mentalement
- Situez le texte dans le contexte du cours

- Posez-vous des qUGStiOHS (écrivez-les dans la marge ou sur votre feuille de
prise de notes)

* Faites des liens (ATE + Expérience + Contenus du cours)
- Activez votre concentration et votre motivation



Références: ~_ ~ Nodepage
cours, sujet,
date

Mots-clés, questions, schémas Prise de notes: Aspects traités - Points importants

Synthése: résumé dans vos mots

whw.storyboartthat.com Iil StoryboardThat




LECTURE ACTIVE: COMMENT FAIRE? (sur

Méthode SQ

v'Assurez-vous de bien comprendre
v' Soulignez, encerclez, annotez (dans le texte ou dans la marge, code de couleurs)
v'Prenez des notes: - Inscrivez: la date, le titre des chapitres, les aspects

- Numérotez vos feuilles de notes

- Utilisez de courtes phrases, des mots-cles, des papillons
adhésifs, des abréviations

- Créez des schemas, des tableaux, etc.



LECTURE ACTIVE: COMMENT FAIRE? (sur

Méthode SQ

v" Expliquez dans vos mots
v" Ayez un dictionnaire papier ou électronique (Web) pour clarifier les mots

v Facilitez la révision : code de couleurs, symboles, etc.



UN REGARD VAUT MILLE MOTS: CARTE

CONCEPTUELLE, TABLEAU, PAPILLON ADHESIF, CODE
DE COULEURS

PROBLEMES MARKETING ET TYPES D’ETUDES

ETUDE DE DISTRIBUTION : TEST DE DISTRIBUTION :
o |mportance des différents canaux de o Analyse des ventes;
distribution; « Panel de distributeurs (Nielsen);
o Attitude des distributeurs a l'égard de I'entre- | o Interviews avec les distributeurs;
prise, du produit, des vendeurs; o Mystery shopping;
« Présence du produit aux points de vente et o Simulation d'achat;
méthodes de vente; o Observation;
» Rotation des stocks, approvisionnement. « Enquéte auprés des grossistes, distributeurs;
o Analyse de la gestion des stocks.

ETUDE DE COMMUNICATION RECHERCHES PUBLICITAIRES :

« Détermination de la population-cible; o Etude de base quantitative;
o Etude de motivation;

« Choix et formulation du message; « Pré-test de 'annonce;

‘ L RO « Etude psychologique;
= E. 4 Jean Dupont % o Test de laboratoire;
ie | | pivers ‘ : o Plan média et sélection d’un support de » Analyse d'audience;

communication; « Recherche opérationnelle, a I'aide des

—.’ G Tan i calien ordinateurs;
lls ~ e} » Contrdle de I'efficacité publicitaire. » Post-tests des annonces, des slogans et de la

- [Compramie]- communication diffusée;
Compétences i

5 Sute o = « Etude de souvenir (Day after recall);
2003 .
S .ep..,m c = BN i « Bilan de campagne.

Fuelox

- EVALUATION DE L’EFFICACITE GLOBALE DE LA STRATEGIE| MARCHE TEST :
@ T] & z::\:r:u:ospnalier Universitaire M ARKET'NG :
... BT, e « Controle de I'efficacité des éléments conjoints | « Marché test régional (marché test, panel de

s du marketing-mix (produit, marque, embal- distributeurs, panel de consommateurs):
lage, publicité, promotion). o Test de vente.

[Marco Bertolini pour Lingua Franca Academy - 2011]
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EN CAS DE LECTURE DIFFICILE



2.CONSEILS DURANT

L'EXAMEN

. bien les

* Commencez par les plus
e Arréetez et doucement

* Dirigez votre attention sur la matiere en
dans la question ou dans la mise en situation
(souvent des verbes d’action)

: a toutes les questions

. VOS réponses



POUR RESUMER

dans votre
lecture (surlignez, annotez,
utilisez des papillons
adhesifs, ecrivez dans la
marge, schématisez
I'information, etc.)

I'information

votre prise de
notes

entre les
contenus



